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 چكیذٌ 

ّاییاسهاىّایهَفقتٌْاعآفزیٌذ،ایدادارتثاطهغتوزتاهؾتزیاعتٍعاسهاىچِکِاهزٍستزایعیغتنتْذاؽتٍدرهاىارسػهیآى مقذمٍ:

گَییتِهؾتزیاىرادرکوتزیيسهاى،تاتْتزیيکیفیتٍکوتزیيّغتٌذکِقادرّغتٌذ،هؾتزیاىتوامػوزتزایخَدایدادکٌٌذٍرعالتپاعخ

ارتثاطهغتوزتاهؾتزیاعت.کٌذ،ایدادّاکوکهیّاییکِتِایيعاسهاىّشیٌِتِاًدامتزعاًٌذ.یکیاساعتزاتضی

گیزیتِّایهٌتخةؽْزاففْاىتَدًذکًِوًَِتحلیلیاعت.خاهؼِپضٍّؼپزعتاراىتیوارعتاى–ایيپضٍّؼاسًَعتحقیقاتتَفیفیَا: ريش

یهذیزیتارتثاطتاهؾتزیتَدُکِاػتثارٍرٍاییآىًاهِهحققعاختِّاپزعؼآٍریدادُایفَرتگزفتِاعت.اتشارخوغرٍػتقادفیعثقِ

افشارّایّا،هذلهؼادلاتعاختاریتَدًٍُزمردتأییذقزارگزفتِاعت.تزایتؼییيػَاهلاستحلیلػاهلیتأییذیاعتفادُؽذ.رٍػتحلیلدادُهَ

.تَدُاعتSPSSٍAmos(18)(18)هَرداعتفادُ

ٍریدارایٍدرآثارهذیزیتارتثاطتاهؾتزیتْزُ(9/2)درتؼذٍظایفهذیزیتارتثاطتاهؾتزیتٌَعخذهاتدارایتیؾتزیياهتیاسَا: یافتٍ

ٍریدارایتیؾتزیيهیشاىتأثیزٍتؼاهلتاهؾتزیٍحفظهؾتزیدارایکوتزیيهیشاىتأثیزتاؽذ.درتیياتؼادهذلًْاییتْزُهی (2/3تیؾتزیياهتیاس)

.تاؽٌذهی

عاسهاى: گیزی وتیجٍ ّایتیوارعتاىتَاًٌذدرتاساررقاتتتاقیتواًٌذ.هیعاسیهذیزیتارتثاطتاهؾتزییادُپّایخذهاتتْذاؽتیٍدرهاًیتا

اعتاعتزاتضی لاسم هغالؼِ رضایتهَرد ارتقاّایکغةاعلاػات، ًگْذاؽتيهؾتزیاىخذیذرا خذبٍ هؾتزیاى، هَرد ٍفاداریدر عٌدیٍ

تثخؾٌذ.

 یوارعتاى،تیوارهذیزیتارتثاطتاهؾتزی،تَای کلیذی: ياصٌ
 

مذیزیت ارتثاط تا مشتزی در تیمارستان َای مىتخة تزرسی يظایف ي آثار .رّیفاعوِ،تْادریهحوذکزین یؼقَتیهزین، ارجاع:

119-131(:1)11؛1394هدلِتحقیقاتًظامعلاهت .شُز اصفُان


21/10/1393 تاریخ پذیزش: 17/03/1393تاریخ دریافت:
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اعتادیار،هذیزیتخذهاتتْذاؽتیٍدرهاًی،هزکشتحقیقاتهذیزیتعلاهتداًؾگاُػلَمپشؽکیتقیِالله)ػح(،تْزاى،ایزاى .3



 مقدمه
ّا دس فضای تِ ؿذت سلاتتی اهشٍص ایي اػت وِ  یىی اص چالؾ

شیي صهاى، ّا سػالت پاػخگَیی تِ هـتشیاى سا دس ووت ػاصهاى
چِ  (. آى1تا تْتشیي ویفیت ٍ ووتشیي ّضیٌِ تِ اًدام تشػاًٌذ )

آفشیٌذ، ایداد استثاط  ّا اسصؽ هی وِ اهشٍص تشای ػاصهاى

ّایی  ّای هَفك تٌْا ػاصهاى هؼتوش تا هـتشی اػت ٍ ػاصهاى
ّؼتٌذ وِ لادس ّؼتٌذ هـتشیاى توام فوش تشای خَد ایداد 

ای اص  دّذ پاسُ ى هیوٌٌذ، تِ عَسی وِ تحمیمات ًـا
% هاًذگاسی 90ّای تؼیاس هَفك اص ًشخ تالای  ؿشوت

ّا ًِ تٌْا  هـتشیاى خَد تشخَسداس ّؼتٌذ .تلاؽ ایي ػاصهاى

 پژوهشیمقاله 
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       ـوت ا   یذسی ٍ ّوىاساى          
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     مدیریت ارتباط با مشتریبررسی وظایف و آثار 

تش اص آى هایل ّؼتٌذ آى سا تشای  خلة هـتشی اػت تلىِ هْن
تشای سؿذ ٍ تما دس  (. اهشٍص2ُّویـِ تشای خَد ًگِ داسًذ )

ّا تایذ تِ  ا ٍ ػاصهاىّ فشكِ سلاتت التلادی، ؿشوت
ای دادُ ٍ استثاط خَد سا تا  هذاسی اّویت ٍیظُ هـتشی

خشیذاساى والا ٍ خذهت تیؾ اص پیؾ افضایؾ دٌّذ ٍ هذیشیت 
 customer Relationshipاستثاط تا هـتشی )

Management تْتشیي سٍؽ تشای سػیذى تِ ایي هغلَب )
هـتشی  (. اگش تِ عَس هٌاػة اص هذیشیت استثاط تا3اػت )

تَاًذ تَاًایی یه ػاصهاى سا تشای دػت  اػتفادُ ؿَد، هی
یافتي تِ ّذف ًْایی وِ ّواى  فؼ هـتشیاى اػت ، افضایؾ 
دّذ ٍ تٌاتشایي تِ یه هضیت اػتشاتظیىی ًؼثت تِ سلیثاى 

تاهفَْم اهشٍصی آى اص دِّ  CRM(. اكغلاح 1دػت یاتذ )
س تِ هٌؾَس وا ٍ  پذیذ آهذ ٍ دس لالة یه ساّثشد وؼة 1990

اًتخاب ٍ هذیشیت اسصؿوٌذ استثاعات تا هـتشیاى تذٍیي ؿذ 
هذیشیت استثاط تا هـتشی تِ فٌَاى یه فشایٌذ، هتـىل  (.4)

ّا ،  ّای هٌاػة آى آٍسی دادُ اص ًؾاست تش هـتشی هثل خوـ
ّا ٍ ًْایتا ایداد هضیت ٍالقی اص  هذیشیت ٍ اسصؿیاتی دادُ

ّذف اص  (.5تا آًاى اػت )اعلافات اػتخشاج ؿذُ دس تقاهل 
تا هـتشی ، تَاًوٌذػاصی ػاصهاى تشای اسایِ  استثاط هذیشیت

خذهات تْتش تِ هـتشیاى اص عشیك ایداد فشایٌذّای خَدواس ٍ 
آٍسی ٍ پشداصؽ اعلافات هـتشیاى اػت  یىپاسچِ تشای خوـ

هذیشیت استثاط تا هـتشی لادس اػت فاكلِ تیي هـتشیاى (. 6)
، خذهت تْتش،  دّذ ٍ تا ٍفاداسی هـتشی ٍ ػاصهاى سا واّؾ

گشدآٍسی تْتش اعلافات ٍ آهَصؽ ػاصهاًی، هَخة هَفمیت 
(. ّذف اكلی هذیشیت استثاط تا هـتشی 1ػاصهاى گشدد ) 

دسن ٍ سفتاس تْتش تا هـتشیاى تِ هٌؾَس افضایؾ ٍفاداسی ٍ 
 (.7تاؿذ ) هٌافـ هی

یك تحم 26تش سٍی ٍ ّوىاساى  Richardsتشاػاع پیوایؾ 
اًدام ؿذُ ّفت هضیت اكلی وِ اص هذیشیت استثاط تا هـتشی 

سٍد ؿاهل لاتلیت تْثَد یافتِ دس هَسد ّذف لشاس  اًتؾاس هی
دادى هـتشیاى ػَدآٍس، یىپاسچگی هداسی استثاعی تا 
هـتشیاى، واسایی ٍ اثشتخـی تْثَد یافتِ ًیشٍی فشٍؽ، 

ػاصی  ػاصی ) ٍیظُ ّای تاصاسیاتی، هتٌاػة ػاصی پیام ؿخلی

خذهات ٍ هحلَلات(، واسایی ٍ اثشتخـی تْثَدیافتِ دس 
 (.8تاؿذ ) گزاسی هی خذهات تا هـتشی، تْثَد لاتلیت لیوت

ّای تْذاؿتی  اهشٍصُ تِ فٌَاى یه ٍا ذ وؼة ٍ واس، ػاصهاى
تش اص دیگش كٌایـ ًیاصهٌذ هذیشیت استثاط تا  ٍ دسهاًی تیؾ

. لزا ؿٌاػایی ٍ (9) تاؿٌذ هـتشی تا اػتاًذاسدّای تالا هی
ػاصی هذیشیت استثاط تا  تٌذی فَاهل هؤثش دس پیادُ اٍلَیت

ػاصی ٍ  ای دس فشایٌذ پیادُ وٌٌذُ تَاًذ ًمؾ تقییي هـتشی هی
 ّا داؿتِ تاؿذ. ّا دس تیواسػتاى اػتمشاس ایي گًَِ ػیؼتن

Yuan Houng اثشات هذیشیت استثاط  ٍ ّوىاساى دس تشسػی
دس  (9ن ًیا ٍ ّوىاساى )س ی( ٍ CRM( )10تا هـتشی )

پظٍّؾ خَد دس هَسد فَاهل هؤثش تش پزیشؽ اػتشاتظی 
ػیؼتن هذیشیت استثاط تا هـتشی دسیافتٌذ وِ ًَآٍسی اص 

ی ػاصهاى ، هضیت ًؼثی ،  دیذگاُ هذیشاى اسؿذ ، اًذاصُ
ّای اعلافاتی واسوٌاى  ّای هذیشیت داًؾ، لاتلیت لاتلیت

هذیشیت استثاط تا هـتشی  تیـتشسیي تأثیش سا تش پزیشؽ ػیؼتن
فاهل  13ٍ ّوىاساًؾ، دس هذل خَد  Mendozaاًذ.  داؿتِ

ّای   وایت ٍ پـتیثاًی هذیشاى فالی ستثِ ، ایداد تین
ّای داخلی ،  ای، تقشیف اّذاف، اًؼدام هیاى تخؾ چٌذٍؽیفِ

تِ واسوٌاى، تقْذ واسهٌذاى، هذیشیت   CRMاتلاك اػتشاتظی 
شیاى، اتَهاػیَى فشٍؽ، اعلافات هـتشی، خذهات هـت

اتَهاػیَى تاصاسیاتی،  وایت اص هذیشاى فولیاتی، هذیشیت 
ّای اعلافاتی سا تِ  تواع تا هـتشی ٍ یىپاسچگی ػیؼتن
  CRMػاصی اػتشاتظی فٌَاى فَاهل ولیذی هَفمیت دس پیادُ

(. دّوشدُ ٍ ّوىاساى دسیافتٌذ وِ دس فشایٌذ 11هقشفی وشدًذ )
ت استثاط تا هـتشی تالاتشیي اهتیاص ػاصی ػیؼتن هذیشی پیادُ

تشیي اهتیاص تِ فَاهل ػاختاسی  تِ فَاهل فشٌّگی ٍ پاییي
(. دّذؿتی ٍ ّوىاساى دس تشسػی فَاهل 12اختلاف داسد )
ّای  ػاصی هذیشیت استثاط تا هـتشی دس ؿشوت هؤثش دس پیادُ
تقذی )) توشوض تش هـتشیاى ولیذی (( ، ))  4تیوِ هذل 

((، ))اػتفادُ اص هذیشیت داًؾ (( ٍ ))  ػاصهاًذّی هٌاػة
(. ًتایح تحمیمات وشاهتی ٍ 13تىٌَلَطی (( سا عشا ی ًوَدًذ )

ّای هَسد تشسػی  دسكذ اص ػاصهاى 50ّوىاساى ًـاى داد وِ 
ػاصی ػیؼتن هذیشیت استثاط تا هـتشی لادس تِ  پغ اص پیادُ
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ّایستاىفارعیدتؼییيفزکاًظعِعاسُاٍلٍاکِ  

 121 1394تُار / 1/ شمارٌ 11/سال مجلٍ تحقیقات وظام سلامت

 هشین یقمَتی ٍ ّوىاساى         

ؾ تشیي هضایای ػیؼتن هزوَس اص خولِ افضای هٌذی اص هْن تْشُ
ّا ٍ تْثَد ٍ ًَآٍسی دس  واسایی فشایٌذّا، واّؾ ّضیٌِ
ّا لادس تِ  اص ػاصهاى ٪50اًذ ٍ  هحلَلات ٍ خذهاتـاى تَدُ

(. گضاسؽ 13اًذ ) هٌذی اص هضایای ػیؼتن هزوَس ًثَدُ تْشُ
ّای هذیشیت ٍ اعلافات خذهات  پظٍّؾ اًدوي ػیؼتن

 ػلاهت ًـاى دادُ اػت وِ ویفیت هشالثت ٍ سضایت هـتشی
ّای آیٌذُ تأثیش تؼضایی دس تْذاؿت ٍ دسهاى خَاٌّذ  دس ػال
. پظٍّؾ ػیذی ٍ ّوىاساى ًـاى داد وِ تیي (14)داؿت 

ی  اًتؾاسات هـتشی تِ فٌَاى هتغیش هؼتمل ٍهتغیشّای ٍاتؼتِ
ویفیت ادسان ؿذُ هـتشی، اسصؽ ادسان ؿذُ هـتشی ٍ 

 داس هؼتمین ٍ هثثت ٍخَد داؿتِ سضایت هـتشی ساتغِ هقٌی
ٍ ّوىاساًؾ ًـاى داد  Mithasی همغقی  هغالقِ(. 6اػت )

ّای واستشدی هذیشیت استثاط تا هـتشی  وِ اػتفادُ اص تشًاهِ
ٍ پظٍّؾ  (15) دس سضایت هـتشیاى تأثیش هثثت داسد

Reinartz  ّوىاساى ًیض ًـاى داد وِ فشایٌذ هذیشیت ٍ
استثاط تا هـتشی داسای استثاط هثثت تا ادسان ٍ اّذاف 

(. ًتایح تحمیمات سٍدػاص ٍ 16تاؿذ ) لىشدی ؿشوت هیفو
ّوىاساًؾ ًـاى داد وِ تیي هذیشیت استثاط تا هـتشی ٍ 

(. 17اثشتخـی ػاصهاًی ٍ ویفیت خذهات ساتغِ ٍخَد داسد )
تأثیش هذیشیت استثاط تا هـتشی تش ّا  اوی اص  ػایش پظٍّؾ

( ، ٍفاداسی ٍ اسصؽ 18-21ؿىایت ٍ سضایت هـتشی )
(، ٍ ساتغِ هذیشیت استثاط تاهـتشی ٍ تغییشات 22هـتشی )
اص عشفی دس یه هغالقِ تدشتی تش  تاؿذ. ( هی23ػاصهاًی )

ًمؾ ػیؼتن هذیشیت استثاط تا هـتشی تش ویفیت ػیؼتن 
 ( .24پاػخگَیی تیواسػتاى تأویذ داؿتِ اػت )

الزوش تش اّویت هذیشیت استثاط تا هـتشی  ولیِ تحمیمات فَق
ّای هَسد تَخِ  دس  میمت اهشٍصُ یىی اص خٌثِتأویذ داؿتٌذ. 

دس تْذاؿت ٍ دسهاى چگًَگی هذیشیت استثاط تیي 
تاؿذ، اص  دٌّذگاى خذهات تْذاؿتی ٍ دسهاًی ٍ تیواساى هی اسایِ

ّای  عشفی تْثَد ویفیت هشالثت ٍ سضایت هـتشی اص هحشن
ّذف اص ایي پظٍّؾ ولیذی وؼة ٍ واس ّؼتٌذ ، اص ایي سٍ 

هذیشیت استثاط تا هـتشی دس ٍ آثاس  تشسػی ٍؽایف
 تاؿذ. ّای هٌتخة ؿْش اكفْاى هی تیواسػتاى

  

 ها روش
تاؿذ. صهاى اًدام  تحلیلی هی-ایي پظٍّؾ اص ًَؿ تَكیفی 

ٍ هىاى اًدام پظٍّؾ  1391ایي پظٍّؾ ػال 
تیواسػتاى  3تیواسػتاى دٍلتی ٍ  3ّای هٌتخة ) تیواسػتاى

ًاهِ هحمك ػاختِ  شػؾتاؿذ. اتضاس پظٍّؾ، پ خلَكی( هی
ًاهِ تا  هذیشیت استثاط تا هـتشی ٍ آثاس آى اػت. پایایی پشػؾ

هَسد تأییذ لشاس گشفت. تشای  79/0ضشیة آلفای وشًٍثاخ 
 ّا اص سٍؽ لضاٍت خثشگاى ًاهِ ػٌدؾ سٍایی پشػؾ

(Expert Judgementتْشُ تشدین؛ )  ،ِپغ اص ایي هش ل
سٍؽ ویؼش هایش الىیي  تقییي وفایت  دن ًوًَِ تا اػتفادُ اص

Kaiser Mayer) Olkin )  . تقذاد ًوًَِ كَست گشفت
 ًفش تَدًذ .  268تشآٍسدؿذُ 

ّا اص سٍؽ تحلیل فاهل تأییذی تا اػتفادُ اص  تشای تحلیل دادُ
اػتفادُ ؿذ. دس تحلیل فاهلی  (Amos) 18ًشم افضاس آهَع 
ٌذ، ّایی وِ تیـتشیي تأثیش سا دس ّش تقذ داؿت تأییذی هؤلفِ

داس تَدى ول اتقاد پظٍّؾ ٍ ؿذت تأثیش ّش  ؿٌاػایی ٍ هقٌی
وِ یه اص اتقاد آى تا هذیشیت استثاط تا هـتشی تقییي گشدیذ،

) ؿٌاػایی  ٍؽایف هذیشیت استثاط تا هـتشیدس ایي پظٍّؾ 
تقاهل تا ، تٌَؿ خذهات، تٌذی هـتشی، خزب هـتشی ٍ اٍلَیت

 آثاسمل ٍ هـتشی،  فؼ هـتشی( تِ فٌَاى هتغییش هؼت
 افتواد ٍ ٍفاداسی هـتشی ، ( هذیشیت استثاط تا هـتشی

سضایت هـتشی( تِ فٌَاى فَاهل ٍاتؼتِ تقشیف  ٍسی، تْشُ
ؿذًذ. دس ًْایت هیضاى تأثیش هتغیش هؼتمل تش ٍاتؼتِ ؿٌاػایی 

داس تَدى ول اتقاد پظٍّؾ ٍ ؿذت تأثیش ّش یه اص  ؿذ ٍ هقٌی
  ی تقییي گشدیذ.اتقاد آى تا هذیشیت استثاط تا هـتش

 مدل: برازش
ػاصی هقادلِ ػاختاسی، هاتشیؼی تش هثٌای  ٍ هذلعشا ی دس 

ّا  ٍاسیاًغ هتغیشّای هـاّذُ ؿذُ ٍ وَاسیاًغ هیاى آى
تـىیل ؿذُ ٍ تشای تشاصؽ هذل ػاختاسی وِ اص عشیك ًشم 

ّای چٌذی، هذًؾش لشاس  افضاس آهَع  اكل آهذ، ؿاخق
 Absolute Fit) هغلك ّا ؿاخق تشاصؽ گشفت. یىی اص آى

Indices) ّای یاد ؿذُ تش ایي اكل تىیِ  تاؿذ. ؿاخق هی
ّای  داسًذ وِ افضٍدى ّش پاساهتش تِ هذل تافث تْثَد ؿاخق
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ّا  ؿَد. هقیاس تشاصؽ دس ایي گشٍُ ؿاخق تشاصؽ هغلك هی
ّای سلیة ًیؼت. دس ایي گشٍُ  همایؼِ هذل تا هذل

داسی آى  ٍ هقٌی تشیي ؿاخق، همذاس وای اػىَیش واستشدی
ّای تشاصؽ هَسد اػتفادُ ، ؿاخق  اػت. دٍهیي ًَؿ ؿاخق

ّؼتٌذ.  (Fit Indices Comparative) تشاصؽ تغثیمی
ّای تشاصؽ تغثیمی تا هثٌا لشاس دادى یه یا چٌذ  ؿاخق

هذل، هذل ًؾشی تذٍیي ؿذُ سا تا آى همایؼِ ٍ ًـاى 
ؿَد  هی دٌّذ وِ آیا هذل تِ لحاػ آهاسی لاتل لثَل تلمی هی

ّا ، همایؼِ هذل تا  یا ًِ ؟ هقیاس تشاصؽ دس ایي گشٍُ ؿاخق
ّای ایي گشٍُ،  تاؿذ. یىی اص ؿاخق ّای سلیة هی هذل

ؿاخق تشاصؽ ٌّداس ؿذُ تا ؿاخق تشاصؽ تٌتلش تًَت 
/. 90تاؿذ. همذاس لاتل لثَل تشای ایي ؿاخق دػت ون  هی

شی دٌّذُ تشاصؽ خَب اػت. دیگ تَدُ وِ ایي همذاس ًـاى
آى  1ؿاخق تشاصؽ تغثیمی اػت ،وِ همذاس ًضدیه تِ 

 دٌّذُ تشاصؽ هغلَب هذل اػت.  ًـاى
ّای  ّای تشاصؽ هَسد اػتفادُ، ؿاخق ػَهیي ًَؿ ؿاخق
تاؿذ   هی Parsimonous Fit Indices)تشاصؽ همتلذ )

ّای تشاصؽ همتلذ دس ساػتای خثشاى ًمغِ ضقف  ؿاخق
ّای  همذاس ؿاخقّای تشاصؽ هغلك، یقٌی تْثَد  ؿاخق

تشاصؽ تا افضایؾ پاساهتش تِ هذل تَدُ ٍ دسكذد اػت ایي ًىتِ 
سا ًـاى دّذ وِ آیا افضٍدى ّش پاساهتشی دس ساػتای تْثَد 

ّای تشاصؽ هغلك ضشٍسی اػت؟ اص خولِ ایي  ؿاخق
تاؿذ  ّا یىی سیـِ هیاًگیي هشتقات خغای تشآٍسد هی ؿاخق

اص تشاصؽ خَب هذل وِ همذاس ًضدیه تِ كفش تَدى آى ًـاى 
 (.25داسد )

 

 ها یافته
دس تیي ًوًَِ اًتخاتی، تیـتشیي تَصیـ فشاٍاًی هشتَط تِ صًاى 

 21-6تاؿذ. دس هَسد ػاتمِ واسی افشاد تا ػاتمِ واس  %( هی57)
%( سا تـىیل 48ػال تیـتشیي دسكذ خاهقِ پظٍّـی )

دادًذ ٍ دس هَسد تحلیلات تیـتشیي دسكذ خاهقِ پظٍّؾ  هی
%( 84شادی تا تحلیلات واسؿٌاػی ٍ هذیشاى اخشایی )سا اف

 دادًذ. تـىیل هی

تٌذی هـتشی،  ّای تقذ ؿٌاػایی ٍ اٍلَیت دس تیي هؤلفِ
( 1/3اّویت دادى تِ ؿٌاػایی هـتشی داسای تیـتشیي اهتیاص )

ٍ وؼة اعلافات دس هَسد هـتشیاى خذیذ داسای ووتشیي 
زب هـتشی، تَخِ ّای تقذ خ ( اػت. دس تیي هؤلف6/2ِ) اهتیاص

( 9/2تِ تٌَؿ خذهات تشای خزب تیواس داسای تیـتشیي اهتیاص )
ٍ ٍخَد اػتشاتظی تشای خزب هـتشیاى خذیذ ٍ ًگْذاؿتي 

ّای   ( اػت. دس تیي هؤلف6/2ِّا داسای ووتشیي اهتیاص ) آى
تقاهل تا هـتشی، ًحَُ تشخَسد وادس پضؿىی تا تیواساى داسای 

تثاط تا تیواساى دس خاسج اص تیواسػتاى ٍ اس (9/2)تیـتشیي اهتیاص 
 اػت . (4/2) ٍ دس ػافات غیش اداسی، داسای ووتشیي اهتیاص

ّای تٌَؿ خذهات، تٌَؿ خذهات )آصهایـگاُ  دس تیي هؤلفِ
ّای گًَاگَى داسای  سادیَلَطی ٍ....( ٍ تخلق هدْض،

( ٍ اعلاؿ اص ًَؿ خذهات ػایش 2/3تیـتشیي اهتیاص )
 ( اػت. 7/2ووتشیي اهتیاص )ی اّا داس تیواسػتاى

هـخق تشای  ذاصًا چـن ّای  فؼ هـتشی، دس تیي هؤلفِ
( ٍ تلاؽ 8/2 فؼ ٍ ًگْذاسی تیواس داسای تیـتشیي اهتیاص )
 ( اػت .6/2تشای  فؼ هـتشیاى هَخَد داسای ووتشیي اهتیاص )

ّای تقذ سضایت هـتشی، ٍخَد هذیشیت ؿىایت  دس تیي هؤلفِ
( ٍ اًذاصُ گیشی 1/3سای تیـتشیي اهتیاص )تیواس دس تیواسػتاى دا

( 8/2سضایت هـتشیاى تِ عَس هٌؾن داسای ووتشیي اهتیاص)
ّای افتواد ٍ ٍفاداسی دس هیاى گزاؿتي  اػت .دس تیي هؤلفِ

هـتشیاى )تیواساى ٍ ػایش  هؼایل ٍ هـىلات )هالی ٍ.....(
 ( ٍ ٍفاداسی3هـتشیاى ( تا وادس دسهاًی داسای تیـتشیي اهتیاص )

ّا دس كَست ٍخَد  ّا تِ ػایش تیواسػتاى تیواساى ٍ هشاخقِ آى
 (.1( اػت )خذٍل 8/2ؿشایظ تْتش داسای ووتشیي اهتیاص )

ؿَد دس تقذ ٍؽایف  هـاّذُ هییه عَس وِ دس خذٍل  ّواى
هذیشیت استثاط تا هـتشی تٌَؿ خذهات داسای تیـتشیي اهتیاص 

تاؿذ.  ( هی7/2) ٍ تقاهل تا هـتشی داسای ووتشیي اهتیاص (9/2)
ٍسی داسای  دس تقذ آثاس هذیشیت استثاط تا هـتشی )تْشُ

( ٍ  فؼ هـتشی داسای ووتشیي اهتیاص 2/3تیـتشیي اهتیاص )
ٍسی داسای  تاؿذ. دس تیي اتقاد هذل ًْایی تْشُ ( هی7/2)

( ٍ تقاهل تا هـتشی ٍ  فؼ هـتشی 2/3تیـتشیي اهتیاص )
 .تاؿذ ( هی7/2داسای ووتشیي اهتیاص )
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ٍسی تخت داسای  ٍسی، تْشُ ّای تقذ تْشُ دس تیي هؤلفِ
( 3( ٍواّؾ ّضیٌِ داسای ووتشیي اهتیاص )5/3تیـتشیي اهتیاص )

ّا افضایؾ دسآهذ، داسای تیـتشیي ٍصى  اػت. دس تیي ایي هؤلفِ
ٍسی اص تخت ٍ واّؾ  سگشػیًَی یا هیضاى تأثیش تَدُ ٍ تْشُ
 (. 1اػت )ؿىل ّضیٌِ داسای ووتشیي هیضاى تأثیش تَدُ 

وِ دس هذل ًْایی هیضاى تأثیش ّش یه اص اتقاد  تشای تشسػی ایي
چگًَِ اػت اص سٍؽ هذل هقادلات ػاختاسی تْشُ گشفتِ ؿذ 
وِ دس هیاى ٍؽایف هذیشیت استثاط تا هـتشی هیضاى تأثیش 

 ّا تِ ؿشح صیش اػت: لفِؤه
( 57/0( خزب هـتشی )74/0تٌذی هـتشی ) ؿٌاػایی ٍ اٍلَیت 
( فؼ هـتشی 84/0( تٌَؿ خذهات)76/0هل تا هـتشی)تقا
(75/0.) 

ٍ دس هیاى آثاس هذیشیت استثاط تا هـتشی هیضاى تاثیش هَلفِ ّا تِ 
 ؿشح صیش اػت:

    (63/0) ( افتواد ٍ ٍفاداسی هـتشی69/0سضایت هـتشی )
 .(40/0تْشُ ٍسی )

ؿَد دس هذل یه  عَس وِ دس خذٍل فَق هـاّذُ هی ّواى
داس اػت. همذاس وای  اٍل همذاس وای اػىَس هقٌیفاهلی هشتثِ 

( اػت . همادیش ؿاخق 2-3اػىَس ًؼثی تؼیاس خَب )تیي
( تِ فٌَاى همادیش لاتل لثَل تفؼیش 90/0تغثیمی )تالاتش اص 

ّای تشاصؽ ٌّداسؿذُ همتلذ  ؿَد. تشای ؿاخق هی
(parsimony normed of fit index تشاصؽ تغثیمی ٍ )

( چَى parsimony comparative fit index)همتلذ 
اػت  ،لاتل لثَل تفؼیش هی ؿَد . ٍ ؿاخق  5/0تالاتش اص 

 Root Meanسیـِ دٍم هیاًگیي هشتقات تالی هاًذُ )

Square Error of Approximation  همادیش ًضدیه)
تشای آى لاتل لثَل اػت. دس ًْایت ایي هذل سا  05/0
 تَاى لاتل لثَل داًؼت. هی
 

 تًصیفی متغیزَای يظایف ي آثار مذیزیت ارتثاط تا مشتزی. آمار 1جذيل 

 میاوگیه اتعاد ردیف

ی
ط تا مشتز

ت ارتثا
ذیزی

ف م
يظای

 

شىاسایی ي 

تىذی  ايلًیت

 مشتزی

 1/308/0اّویتدادىتِؽٌاعاییهؾتزیاىخذیذ

 6/21/0کغةاعلاػاتدرهَردهؾتزیاىخذیذ

 6/298/0ؽٌاعاییهؾتزیاىخیزًٍیکَکار

 9/287/0ارسیاتیٍاٍلَیتتٌذیهؾتزیاى

 8/299/0تَخِتِهغائلهالیدرارسیاتیٍاٍلَیتتٌذیهؾتزیاى

 7/282/0هؾتزیاىًیاسعٌدیتیواراىٍپالایؼاعلاػاتهزتثظتا

 8/291/0دریافتاعلاػاتاسهؾتزیاىدرهَردًیاسّایآًاى)ًیاسعٌدیتیوار(

 ب مشتزیجذ

 9/275/0ٍخَدتزًاهٍِتفکزخذبهؾتزیاىهَخَد

 7/293/0فکزخذبهؾتزیاىخذیذ

 9/286/0تَخِتِتٌَعخذهاتتزایخذبهؾتزیاى

 6/293/0ٍخَداعتزاتضیایتزایخذبهؾتزیاىخذیذًٍگْذاؽتيآًْا

 9/26/1(تزایخذبتیوارتویشظاّزآراعتِ،هزتة،هٌظنٍٍخَدآرایؼفضایهٌاعة)

 7/293/0تَخِتِهغائلهالیدرخذبهؾتزیاىخذیذ

 تعامل تا مشتزی

 6/298/0ّایآًاىتزگشاریخلغاتعالیاًِتاهؾتزیاى،ٍؽٌیذىفحثت

 8/290/0آهَسػکادردرهاًیدرهَردًحَُتؼاهلتاهؾتزیاى

 4/283/0استیوارعتاىٍدرعاػاتغیزاداریارتثاطتاهؾتزیاىدرخارج
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 9/296/0کادرپشؽکیتاتیواراى)تؼاهلتاتیوار(تزخَردهؾتاقاًٍِهحتزهاًِ

 7/293/0دیذگاُهؾتزیاىتَخٍِاّویتتِ

ارایِتقَیزهثثتیاستیوارعتاىٍخذهاتتَعظکادردرهاًیدرتؼاهلتاتیوار
8/287/0 

 تىًع خذمات

تٌَعخذهات)آسهایؾگاُهدْش،رادیَلَصیٍ....(ٍتخقـّای

گًَاگَى
2/377/0 

 9/277/0(حذاقلسهاىهوکيخذهاتارایِخذهتتِهَقغٍدرسهاىهٌاعة)

 8/291/0هؾاٍرُایتزایتیواراىخذهاتارایِ

 7/284/0ارایِخذهاتخذیذ

 7/291/0خذهاتعایزتیوارعتاىّا،درخقَؿهتٌاعةعاسیخذهاتاعلاعاسًَع

 9/279/0تیواراى)هؾتزیاى(خذهاتتزاعاطًیاسّاٍاًتظاراتارایِ

 7/285/0تَخِتِعْنپزداختیهٌاعةتیوار)تیوِّا(درارایِخذهات

 7/278/0تَخِتِکیفیتخذهاتدرارایِخذهات

اثار
 

ی
ط تا مشتز

ت ارتثا
ذیزی

م


 حفظ مشتزی

 7/282/0تَخِتِتؼاهلاتتلٌذهذتتاهؾتزیاى

 6/277/0تلاػتزایحفظهؾتزیاىهَخَد

 8/287/0هؾخقیتزایحفظًٍگْذاریتیوارذاسًچؾنا

 رضایت مشتزی

 9/290/0هیشاىؽکایتهؾتزیاىاسخذهاتارائِؽذُ

354/0ستیوارعتاىهؾتزیاىارضایت

1/354/0ٍخَدهذیزیتؽکایتتیواردرتیوارعتاى

8/254/0اًذاسُگیزیهٌظنرضایتتیواراى

اعتماد ي يفاداری 

 مشتزی

 389/0درهیاىگذاؽتيهغائلٍهؾکلات)هالیٍ.....(خَدتاکادردرهاًی

9/289ٍکارکٌاىتاچِاًذاسُاػتوادهؾتزیاىتِتیوارعتاى

8/254/0ٍفاداریهؾتزیاىتِتیوارعتاى

8/254/0هزاخؼِتیواراىتِدیگزتیوارعتاىّادرفَرتٍخَدؽزایظتْتز

 يری تُزٌ

 

 332/0ثیزتْثَدارتثاطتاهؾتزیتزکاّؼّشیٌِّاأت

4/386/0ثیزارتثاطهٌاعةتاهؾتزیتزافشایؼدرآهذأت

5/354/0ثیزتْثَدارتثاطتاهؾتزیتزتْزٍریاستختأت

54/03/3ثیزتْثَدارتثاطتاهؾتزیتزاثزتخؾیارایِخذهاتأت
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 َای مىتخة داوشگاٌ علًم پششكی اصفُان  . مذیزیت ارتثاط تا مشتزی در تیه تیمارستان1شكل


 ل مذیزیت ارتثاط تا مشتزیَای کلی تزاسش تزای مذ . تزرسی شاخص2جذيل 

 شاخص َای کلی تزاسش

 مقتصذ تطثیقی مطلق
CMIN 

(chi 

squre) 

DF 

(Degree 

of 

freedom)

PIFI 

incremental 

index of fit

CFI 

comparative 

fit index

CMIN/DF 

(chisqure/degree 

of freedom).

PNFI 

parsimony 

normed of 

fit index

PCFI 

parsimony 

comparative 

fit index

RMSEA 

 

(Root Mean 

Square Error of 

Approximation)

6/3471 40/4 187/4 187/4 40/2 282/4 212/4 040/0 

 

 بحث
)ؿٌاػایی ٍ  ٍؽایف هذیشیت استثاط تا هـتشیدس ایي پظٍّؾ 

تقاهل تا ، تٌَؿ خذهات، تٌذی هـتشی، خزب هـتشی اٍلَیت

آثار ش هؼتمل ٍ هـتشی،  فؼ هـتشی( تِ فٌَاى هتغیی
افتواد ٍ ٍفاداسی هـتشی،  ( هذیشیت استثاط تا هـتشی

تْشٍسی، سضایت هـتشی( تِ فٌَاى فَاهل ٍاتؼتِ تقشیف 

ّا روش گشدیذ تشاصؽ هذل  عَس وِ دس یافتِ ّواى ؿذًذ،
 هحاػثِ گشدیذ ٍ دس ًْایت هذل لاتل لثَل تَد.

كلَاتی ٍ ّوىاساى ًیض پظٍّـی تا فٌَاى تشسػی اثشات 
هذیشیت داًؾ تش هذیشیت استثاط تا هـتشی دس تاًه سفاُ 
)هغالقِ هَسدی: اػتاى وشدػتاى( اًدام دادًذ ٍ تشای تحلیل 

ّا اص تحلیل هؼیش ٍ هذل هقادلات ػاختاسی اػتفادُ  دادُ
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ّای تشاصًذگی، ؿاخق  ًوَدًذ ٍ تشاصؽ هذل خَد ) ؿاخق
ؿذُ تشاصًذگی ٍ خزس تشآٍسد ٍاسیاًغ خغای تمشیة( سا  تقذیل

افضاس لیضسل تخویي صدًذ ٍ دسیافتٌذ هذل داسای  تا اػتفادُ اص ًشم
 (.26تاؿذ ) تشاصؽ هتَػظ تاخَب هی

ّادیضادُ همذم ٍ ّوىاساى ًیض پظٍّـی تا فٌَاى اسایِ هذل 
ت ػاصی هذیشیت استثاط تا هـتشی دس تاًه كادسا تَفیك پیادُ

اػتاى تْشاى اًدام دادًذ ٍ خْت دػتیاتی تِ هذل هفَْهی 
تحمیك اص تحلیل فاهلی اوتـافی ٍ خْت آصهَى كحت هذل 

گیشی تحمیك اص تحلیل فاهلی تأییذی اػتفادُ وشدًذ،  اًذاصُ
ًتایح  اكل اص تحلیل فاهلی تأییذی هثتٌی تش ٍخَد ساتغِ 

فَاهل تَافك داس تیي هذیشیت استثاط تا هـتشی ٍ  هثثت ٍ هقٌی
هذیشیت استثاط تا هـتشی اص خولِ  وایت هذیشیت استثاعات 

وِ تا ًتایح پظٍّؾ  اضش )تقاهل تا هـتشی تِ ؛( 27تاؿذ ) هی
فٌَاى یىی اص ٍؽایف هذیشیت استثاط تا هـتشی( ّوخَاًی 
داسد، دس پظٍّؾ  اضش ًیض تشای تخویي كحت هذل اص تحلیل 

 فاهلی تأییذی اػتفادُ گشدیذ. 
ّای تقذ  ّای پظٍّؾ روش ؿذ، دس تیي هؤلفِ ًچِ دس یافتِچٌا

تٌذی هـتشی، اّویت دادى تِ ؿٌاػایی  ؿٌاػایی ٍ اٍلَیت
هـتشی داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ وؼة اعلافات دس هَسد 

ایي تذاى هقٌی هـتشیاى خذیذ داسای ووتشیي اهتیاص اػت، 
ّای هَسد هغالقِ دس هَسد هـتشیاى  اػت وِ دس تیواسػتاى

 ؿَد . خذیذ اعلافاتی وؼة ًوی
دّذؿتی ٍ ّوىاساى اًدام ؿذ، توشوض دس پظٍّـی وِ تَػظ 

تش هـتشیاى ولیذی تِ فٌَاى یىی اص فَاهل هؤثش دس 
ػاصی هذیشیت استثاط تا هـتشی ؿٌاختِ ؿذُ اػت وِ  پیادُ
تٌذی هـتشیاى اص  تَاى آى سا تا تقذ ؿٌاػایی ٍ اٍلَیت هی

ـتشی دس پظٍّؾ  اضش دس استثاط ٍؽایف هذیشیت استثاط تا ه
 (.13داًؼت )

ّای تقذ خزب هـتشی، فىش خزب هـتشیاى،  دس تیي هؤلفِ
ؽاّش آساػتِ، تَخِ تِ تٌَؿ خذهات، آسایؾ فضای هٌاػة )

( تشای خزب داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ ٍخَد هشتة، هٌؾن ٍ تویض
ّا داسای  اػتشاتظی تشای خزب هـتشیاى خذیذ ٍ ًگْذاؿتي آى

ّای  ایي تذاى هقٌی اػت وِ تیواسػتاى ي اهتیاص اػت.ووتشی

ّایی  سٍؽ ٍ اػتشاتظیهَسد هغالقِ تاوٌَى تِ دًثال عشا ی 
 اًذ.  تشای خزب تیواس ٍ  فؼ آى تِ كَست هـخق ًثَدُ

Mendoza ( دس پظٍّــاى تِ ایداد 11ٍ ّوىاسًؾ)
اػتشاتظی خزب تیواس تِ فٌَاى یىی اص فَاهل ولیذی هَفمیت 

تا ػاصی هذیشیت استثاط تا هـتشی اؿاسُ ًوَدًذ، وِ ُ دس پیاد
ّا  ٍخَد اػتشاتظی تشای خزب هـتشیاى خذیذ ٍ ًگْذاؿتي آى

وِ هشتَط تِ تقذ خزب هـتشی دس ٍؽایف هذیشیت استثاط تا 
 تاؿذ، ّوخَاًی داسد. دس پظٍّؾ  اضش هیهـتشی 

 

 گیری نتیجه
َاى تا فٌدس پظٍّؾ اًدام ؿذُ تَػظ دّوشدُ ٍ ّوىاساى 

تٌذی فَاهل هؤثش )فَاهل  ؿٌاػایی ٍ ستثِ
فشٌّگی،تىٌَلَطیىی، اػتشاتظیىی ٍػاختاسی( دس فشایٌذ 

( ًتایح CRMػاصی ػیؼتن هذیشیت استثاط تا هـتشی ) پیادُ
ػاصی ػیؼتن هذیشیت  تحمیك ًـاى داد وِ دس فشایٌذ پیادُ

استثاط تا هـتشی تالاتشیي اهتیاص تِ فَاهل فشٌّگی ٍ 
(، 12اهتیاص تِ فَاهل ػاختاسی اختلاف داسًذ ) تشیي پاییي
چٌیي دس پظٍّؾ اًدام ؿذُ تَػظ فضلی ٍ ّوىاساى  ّن
ی تیي هتغیشّای ػاصهاًی وِ ؿاهل فاهل اًؼاًی،  ساتغِ

تاؿذ تا هذیشیت استثاط تا هـتشی تأییذ  ػاختاس ٍ سّثشی هی
دّذ وِ  ( وِ دس پظٍّؾ  اضش ًیض ًتایح ًـاى هی28گشدیذ )
 .تاؿٌذ اختاسی دس هذیشیت استثاط تا هـتشی هؤثش هیفَاهل ػ

ّای تقاهل تا هـتشی، ًحَُ تشخَسد وادس پضؿىی  دس تیي هؤلفِ
تا تیواساى داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ استثاط تا تیواساى دس خاسج اص 
تیواسػتاى ٍ دسػافات غیش اداسی، داسای ووتشیي اهتیاص اػت. 

هَسد هغالقِ تاوٌَى تِ ّای  دّذ وِ تیواسػتاى ایي ًـاى هی
دًثال سٍؿی تشای تشلشاسی استثاط تا تیواساى دس خاسج اص ػافات 

اًذ. آهَصؽ وادسدسهاًی  تیواسػتاى ٍ دس ػافات غیشاداسی ًثَدُ
 Yuanًحَُ تقاهل تا هـتشیاى دس پظٍّؾ دس خلَف 

Houng ( ًیض تیاى ؿذُ اػت، وِ تا ًتایح 10ٍ ّوىاساى )
تقاهل تا هـتشی ٍ ٍخَد اػتشاتظی  پظٍّؾ  اضش اص ًؾش ٍخَد

ًحَُ تشخَسد وادس پضؿىی تا تیواساى تِ فٌَاى یىی اص ٍؽایف 
 هذیشیت استثاط تا هـتشی هـاتِ تَدُ اػت .
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 هشین یقمَتی ٍ ّوىاساى         

ّای تٌَؿ خذهات، تٌَؿ خذهات )آصهایـگاُ  دس تیي هؤلفِ
ّای گًَاگَى داسای  هدْض، سادیَلَطی ٍ....( ٍ تخلق

ّا داسای  خذهات ػایش تیواسػتاى تیـتشیي اهتیاص ٍ اعلاؿ اص ًَؿ
 ووتشیي اهتیاص اػت .

وٌٌذ وِ ًَآٍسی  س ین ًیا ٍ ّوىاساى دس پظٍّؾ خَد روش هی
 تَاى تِ فٌَاى یىی اص فَاهل هؤثش تش پزیشؽ تىٌَلَطی سا ًوی

هذیشیت استثاط تا هـتشی دس ًؾش گشفت ٍلی دس پظٍّؾ  اضش 
ستثاط تا تٌَؿ خذهات تِ فٌَاى یىی اص ٍؽایف هذیشیت ا

ّای تٌَؿ خذهات، تٌَؿ  تاؿذ ٍ دس تیي هؤلفِ هـتشی هی
ّای  سادیَلَطی ٍ....( ٍ تخلقخذهات )آصهایـگاُ ، هدْش 

 .(9تاؿذ ) گًَاگَى داسای تیـتشیي اهتیاص هی
هـخلی تشای  ذاصًا چـن ّای  فؼ هـتشی، دس تیي هؤلفِ

 فؼ ٍ ًگْذاسی تیواس داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ تلاؽ تشای 
فؼ هـتشیاى هَخَد داسای ووتشیي اهتیاص اػت وِ ًـاى  
آٍسی  ّای هَسد هغالقِ ووتش تِ خوـ دّذ دس تیواسػتاى هی

اًذ ٍ تاوٌَى تِ  ّا پشداختِ اعلافات دس هَسد ػایش تیواسػتاى
اًذ دس تیي  دًثال سٍؿی تشای  فؼ هـتشیاى هَخَد ًثَدُ

تیواس دس ّای تقذ سضایت هـتشی، ٍخَد هذیشیت ؿىایت  هؤلفِ
گیشی سضایت  تیواسػتاى داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ اًذاصُ

ی  هـتشیاى تِ عَس هٌؾن داسای ووتشیي اهتیاص اػت. دس هغالقِ
دّذ وِ تیي  ّای تحمیك ًـاى هی سٍدػاص ٍ ّوىاساى یافتِ

ای ٍخَد  هذیشیت استثاط تا هـتشی ٍ سضایت هـتشی ساتغِ
سضایت هـتشی تِ  ( وِ تا ًتایح پظٍّؾ  اضش و17ًِذاسد )

تاؿذ،  فٌَاى یىی اص آثاس هذیشیت استثاط تا هـتشی هی
 ّوخَاًی ًذاسد.
ّای افتواد ٍ ٍفاداسی دس هیاى گزاؿتي هؼایل ٍ  دس تیي هؤلفِ

هـىلات )هالی ٍ.....( هـتشیاى )تیواساى ٍ ػایش هـتشیاى( تا 
وادس دسهاًی داسای تیـتشیي اهتیاص ٍ ٍفاداسی تیواساى ٍ هشاخقِ 

ّا دس كَست ٍخَد ؿشایظ تْتش داسای  ّا تِ ػایش تیواسػتاى ىآ
ّای هَسد  دّذ وِ تیواسػتاى ووتشیي اهتیاص اػت، ایي ًـاى هی

هغالقِ تاوٌَى تِ دًثال سٍؿی تشای افضایؾ ٍفاداسی تیواساى 
اًذ، هتغیشّای اًتؾاسات هـتشی، ویفیت ادسان ؿذُ،  ًثَدُ

هـتشی ٍ فولىشد سضایت هـتشی، ؿىایت هـتشی، ٍفاداسی 

ٍ  (6هذیشیت استثاط تا هـتشی دس پظٍّؾ ػیذی ٍ ّوىاساى )
ٍ ّوىاساى ًیض  Mithasهتغیش سضایت هـتشی دس هغالقِ 

( تیاى ؿذُ اػت وِ اص ایي ًؾش تا پظٍّؾ  اضش هـاتِ 15)
 تَدُ اػت.

ٍسی تخت داسای  ٍسی، تْشُ ّای تقذ تْشُ دس تیي هؤلفِ
داسای ووتشیي اهتیاص اػت. دس  تیـتشیي اهتیاص ٍ واّؾ ّضیٌِ

ّا افضایؾ دسآهذ، داسای تیـتشیي ٍصى  تیي ایي هؤلفِ
ٍسی تخت ٍ واّؾ  سگشػیًَی یا هیضاى تأثیش تَدُ ٍ تْشُ

ّضیٌِ داسای ووتشیي هیضاى تأثیش تَدُ اػت. ًتایح پظٍّؾ 
 اضش تا پظٍّؾ اًدام ؿذُ تَػظ وشاهتی ٍ ّوىاساى تا 

ّای ایشاًی  تشی دس ػاصهاىفٌَاى هذیشیت استثاط تا هـ
ّوخَاًی داؿت. دس پظٍّؾ اًدام ؿذُ تَػظ وشاهتی ٍ 

ّای هَسد  % اص ػاصهاى50ّوىاساى ًتایح پظٍّؾ ًـاى داد وِ 
ػاصی ػیؼتن هذیشیت استثاط  تشسػی دس پظٍّؾ، پغ اص پیادُ

تشیي هضایای ػیؼتن  هٌذی اص هْن تا هـتشی لادس تِ تْشُ
ّا ٍ  ایی فشایٌذّا، واّؾ ّضیٌِهزوَس اص خولِ افضایؾ واس

(. دس 13اًذ ) تْثَد ٍ ًَآٍسی دس هحلَلات ٍ خذهاتـاى تَدُ
پظٍّؾ  اضش ًیض افضایؾ دسآهذ، داسای تیـتشیي ٍصى 

ٍسی تخت ٍ واّؾ  سگشػیًَی یا هیضاى تأثیش تَدُ ٍ تْشُ
 ّضیٌِ داسای ووتشیي هیضاى تأثیش تَدُ اػت .

اط هؤثشتشی تا هـتشیاى خَد ّش اًذاصُ یه ػاصهاى تتَاًذ استث
تشی خْت اسایِ خذهات ٍ  ّای تیؾ تشلشاس ًوایذ، فشكت

(، 6هحلَلات تیـتش تِ آى هـتشیاى سا وؼة خَاّذ ًوَد )
ّای خذهات تْذاؿتی ٍ دسهاًی تایذ توام تلاؽ خَد سا  ػاصهاى

تِ واس گیشًذ تا تتَاًٌذ دس تاصاس سلاتت تالی تواًٌذ. یىی اص 
ّا دس ایي خْت ووه  ِ تِ ایي ػاصهاىّایی و اػتشاتظی

( . اص ایي سٍ 29وٌذ، هذیشیت استثاط تا هـتشیاى اػت ) هی
ٍ چاسچَتی تشای هذیشیت استثاط تا  ایداد ٍ تذٍیي اػتشاتظی
 سػذ. ّای اهشٍص ضشٍسی تِ ًؾش هی هـتشی دس تیواسػتاى

 

 پیشنهادات
تشای اخشای هؤثش تشًاهِ هذیشیت استثاط تا هـتشی دس  -

 گشدد: ّا پیـٌْادات صیش اسایِ هی اسػتاىتیو
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سیضی تشًاهِ  ّا تایؼتی لثل اص اخشا ٍ تشًاهِ تیواسػتاى -
هذیشیت استثاط تا هـتشی تِ فىش خزب تَدخِ وافی 

 تشای اخشای آى تاؿٌذ.

ّا تایؼتی افشادی هـخق تا ٍؽیفِ  تیواسػتاى -
هـخق سا تشای تشًاهِ هذیشیت استثاط تا هـتشی 

 هقیي ًوایٌذ. 

ّا تشای اخشای سػوی هذیشیت استثاط تا  تیواسػتاى -
هـتشی تایؼتی هیضاى آهادگی خَد سا تشسػی ًوایٌذ، 
ایي آهادگی اص اتقاد هختلف تایؼتی كَست گیشد اص 
خولِ: هٌاتـ هالی، هٌاتـ اًؼاًی،  وایت هذیشیت، 

 ..توایل واسوٌاى ٍ..

ّای هختلف تیواسػتاى )  ّوىاسی هـتشن دس تخؾ -
ای( تایؼتی هذ ًؾش لشاس  ّای تیي  شفُِ تـىیل گشٍ

 گیشد.

هذیشیت فالی تیواسػتاى تایؼتی تقْذ وافی تشای  -
 اخشای هذیشیت استثاط تا هـتشی داؿتِ تاؿذ.

 

 

 

 پیشنهادات پژوهشی:
ّای  تقییي هٌاتـ خزب تَدخِ تشای اػتمشاس تشًاهِ -

 هذیشیت استثاط تا هـتشی  
 هـتشی  ّای هذیشیت استثاط تا تذٍیي اػتشاتظی -
تذٍیي تشًاهِ اػتشاتظیه ٍ فولیاتی هذیشیت استثاط تا  -

 هـتشی  
ّای ایشاى اص ًؾش  اسصیاتی ٍضقیت هَخَد تیواسػتاى -

 هذیشیت استثاط تا هـتشی

تشسػی ساتغِ تیي سضایت تیواس، هذیشیت ویفیت ٍ  -
 ّای هذیشیت استثاط تا هـتشی اػتمشاس تشًاهِ

 

 تشکر و قدردانی
ّای هَسد هغالقِ دس  واسوٌاى تیواسػتاى ٍػیلِ اص ولیِ تذیي

ؿْش اكفْاى تـىش ًوَدُ وِ تا ٍخَد تاسواسی تالا دس 
ّا سا  ًاهِ تیواسػتاى، كثش ٍ  َكلِ تِ خشج دادُ ٍ پشػؾ

 تىویل ًوَدًذ.
 

References 
1. ThuyUyen H. Nguyen, Joseph S. Sherif, Michael Newby. Strategies for successful CRM implementation. 

Information Management & Computer Security 2007; 15(2):102-15. 

2. Sehat S, Shahrokh Dehdashti Z, oveisi B.Prioritize the key success factors in customer relationship 

management in life insurance.The new magazine insurance 2011; 142-143:56-67.[In Persian]. 

3. Bentuwan L, Chaipoopirutana S, Combs H. Effective customer relationship management of health care:a 

study of hospitals in Thailand . Journal of Management and Marketing Research 2010;1-12. 

4. Abbasi M, Torkaman M. Theoretical models of customer relationship management. Journal of Business 

2010; 41:4-8.[In Persian]. 

5. Hampej F, Swatman P. Customer Relationship Management, Case Studies of Five Swedish. Luella 

university o Technologies;2002. 

6. Sayedi M, Mousavi A, Heidari Sh. Factors affecting the performance of customer relationship 

management and new measurement model fit (case study in the electronics industry). Journal of 

Educational Management 2009; 2:79-112.[In Persian]. 

7. Zarali and Kimiloglu. Wat signifies success in e-CRM. marketing intelligence andplanning 2009; 

27(2): 246-67. 

8. RichardsK A, Jones E. Customer relationship. Industrial management:Finding value drivers Marketing 

Management 2008; 37(2) :120-30. 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 h

sr
.m

ui
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
6-

07
 ]

 

                            10 / 13

http://hsr.mui.ac.ir/article-1-755-fa.html


ّایستاىفارعیدتؼییيفزکاًظعِعاسُاٍلٍاکِ  

 129 1394تُار / 1/ شمارٌ 11/سال مجلٍ تحقیقات وظام سلامت

 هشین یقمَتی ٍ ّوىاساى         

9. Rahim Nia F, Zeynvand Lorestani H, Feiz Mohammadi S. Factors Affecting Adoption of Customer 

Relationship Management System in Mashhad Hospitals. Health Inf Manage 2014; 11(1): 98. 

10. Shin-Yuan H, Wei-His H, Chia-An T, Shu-Chen J. Critical factors of hospital adoption on CRM system: 

Organizational and information system perspectives. Decision Support Systems 2010; 48: 592–603. 

11. Mendoza L, Alejandro M, Perez M, Griman A. Critical success factor for CRM strategy. Informal and 

Technology. Journal of Basic and Applied Scientific Research 2007;2:4993-5001. 

12. Dahmordeh N, Shahraki AR, Lakzayy M. Identify and rank factors (cultural factors, technological, 

strategic, long term) in the implementation of customer relationship management (CRM). Quarterly 

Industrial Management Science Humanities. Islamic Azad University of Sanandaj 2010;11:91-100. [In 

Persian]. 

13. Dehdashti Sh, Babaii Nejad P. Factors affecting the implementation of the management system with 

the customer's insurance company.(Iran Insurance Company). Journal of the insurance industry 2009; 

3-4:3– 32.[In Persian]. 

14. Yaghoubi M, Rahi F, Asgari H, Javadi M. Customer Relationship Management Model by Using the 

Structural Equation Model in Hospitals of Isfahan University of Medical Sciences. Health Inf Manage 

2014; 10(7): 1058. 

15. Mithas S, Krishnan MS, Fornell C. Why Do Customer Relationship Management Applications Affect 

Customer? Journal of Marketing 2005; 69(4) :201-9. 

16. Reinartz W, Krafft M, Hoyer WD. The Customer Relationship Management Process: It s Measurement 

and Impact on Performance. Journal of marketing research2004; 41(3):293-305 

17. Roodsaz H, Rezaiemanesh B, Tabrizisadegh SH. The relationship between customer relationship 

management and organizational effectiveness Case Study. Promotional Journal of Human Resources 

2013;2(8):1-16.  

18. Rashid S, Rab Nawaz L, Sarwat Nazir, Muzammil S, Zahid M , Moeed A. Impact of Customer 

Relationship Management on Customer Satisfaction. World Applied Sciences Journal , 2013;26 (12): 

1653-56. 

19. Wang M. Implementing CRM in nursing homes: The effects on resident satisfaction. Managing 

Service Quality 2013;23 (5): 388 – 409. 

20.  Hsu CH, Pei-Lun H, Chaochang Ch. Customer Relationship Management in Healthcare Service – An 

Integrated DSS Framework for Patient Loyalty. New Advances in Intelligent Decision Technologies 

Studies in Computational Intelligence 2009; 199: 509-17. 

21. Mohammad Hossein N, Nazir Ahmad M, Nor Hidayati Z, Goudarzi SH. A Study towards the Relation 

of Customer Relationship Management Customer Benefits and Customer Satisfaction. International 

Journal of Enterprise Information Systems 2014;10(1): 11-21. 

22. Payne A, Frow P. A Strategic Framework for Customer Relationship Management. Journal of 

Marketing 2005; 69(4): 167-76. 

23. Reddick CH. Customer Relationship Management (CRM) technology and organizational change: 

Evidence for the bureaucratic and e-Government paradigms .Government Information Quarterly 2011; 

28)3(: 346–53. 

24. Abdullateef AO, Salleh SM. Does customer relationship management influence call centre quality 

performance? An empirical industry analysis .Management & Business Excellence 2013; 24(9-

10):1035-45.  

25.  Ghasemi V. Introduction to structural equation modeling. 1
st 

ed. Tehran: Sociologists; 2009.  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 h

sr
.m

ui
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
6-

07
 ]

 

                            11 / 13

http://scholar.google.com/citations?user=QANMWK4AAAAJ&hl=en&oi=sra
http://scholar.google.com/citations?user=IURd5XMAAAAJ&hl=en&oi=sra
http://link.springer.com/search?facet-author=%22Chi-I+Hsu%22
http://link.springer.com/search?facet-author=%22Pei-Lun+Hsu%22
http://link.springer.com/search?facet-author=%22Chaochang+Chiu%22
http://link.springer.com/book/10.1007/978-3-642-00909-9
http://link.springer.com/bookseries/7092
http://www.igi-global.com/journal/international-journal-enterprise-information-systems/1086
http://www.igi-global.com/journal/international-journal-enterprise-information-systems/1086
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0740624X1100027X
http://www.sciencedirect.com/science/journal/0740624X
http://www.sciencedirect.com/science/journal/0740624X
http://www.sciencedirect.com/science/journal/0740624X/28/3
http://www.sciencedirect.com/science/journal/0740624X/28/3
http://scholar.google.com/citations?user=oF77jTUAAAAJ&hl=en&oi=sra
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14783363.2013.796160
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14783363.2013.796160
http://www.tandfonline.com/loi/ctqm20?open=24#vol_24
http://hsr.mui.ac.ir/article-1-755-fa.html


 

       ـوت ا   یذسی ٍ ّوىاساى          

 

 1394تُار / 1/ شمارٌ 11/سال مجلٍ تحقیقات وظام سلامت 130

     مدیریت ارتباط با مشتریبررسی وظایف و آثار 

26. Salavati A, Kafcheh P, Salehpoor K. The Study of the Effects of Knowledge Management (KM) on 

Customer Relationship Management (CRM) in Refah Bank (case study: Kurdistan Province). Journal of 

Beyond Management 2011; 16(1):59-78. [In Persian]. 

27. Hadizadeh moghaddam A, Ramin Mehr H, Haj Moghani R. Success model to implement a customer 

relationship management (CRM) (Case Study: Saderat Bank of Tehran). Proceeding of Customer 

Relationship Management Conference Tehran; Iran, 2010. 

28. Fazli S, Rashidi M. The Role of the Factors Affecting the Financial and Marketing Aspects of Customer 

Relationship Management Strategy. Management and Administrative Sciences Review 2013 93-583:(2) 5؛.  

29. Saadati Z. Evaluation of satisfaction of patients to emergency departments of teaching hospitals in 

Mashhad. Beheshti Univ Med Sci. Journal of Nursing 2006; 16: 40-7. [In Persian]. 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 h

sr
.m

ui
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
6-

07
 ]

 

                            12 / 13

http://hsr.mui.ac.ir/article-1-755-fa.html


ّایستاىفارعیدتؼییيفزکاًظعِعاسُاٍلٍاکِ  

 131 1394تُار / 1/ شمارٌ 11/سال مجلٍ تحقیقات وظام سلامت

 هشین یقمَتی ٍ ّوىاساى         

 
Assessment tasks of customer relationship management in  

selected hospitals of Isfahan city 

 
Maryam Yaghoubi 

1
, Fatemeh Rahi 

2
, Mohammad Karim Bahadori 

3
 

 
 

Abstract 

Background: Today what creates value for health care system is ongoing relationship with the customer, 

and successful organizations are only those who are able to make clients for lifetime and can do the 

mission of responsiveness to customers in shortest time, with best quality and with lowest cost. One of the 

strategies that help these organizations is creating an ongoing relation with customers. 

Methods: This research is a descriptive- analytical one. The study population were the nurses of selected 

hospitals inIsfahan. sampling was carried out by randomized stratified method. Tools for data collection 

were researcher made questionnaire of communication with customers management whose validity and 

reliability is confirmed. For determining factors, we have used of confirmatory factor analysis. The 

method of data collecting was structural equation method and used software was Amos and Spss. 

Findings: In duty dimension of customer communications management, services diversity had the highest 

score (2.9) and in management of productivity, customer communication had the highest score (3.2). 

Among the dimensions, productivity ultimate model got the highest score and interaction with customers 

and customer maintenance had the lowest score. 

Conclusion: The health care organizations can remain in the competitive market by implementing 

customer relationship management. This is essential that studied hospitals improve the obtaining 

information, customers' satisfaction and loyalty, new customers' attraction and maintaining strategies. 
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